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DUARIB GROUP DÉVOILE  
UNE NOUVELLE IDENTITÉ VISUELLE 

POUR ACCOMPAGNER SA CROISSANCE ET SES AMBITIONS 
Découvrez la vidéo de révélation du logo 

 
Le 23 avril 2025 – Duarib Group, acteur majeur des solutions d'accès et de travail en 
hauteur, dévoile la nouvelle identité visuelle de Duarib, la marque dédiée aux gammes de 
produits professionnels du groupe. Cette refonte axée sur des éléments clés tels que des 
codes couleur fonctionnels pour les produits et un logo modernisé met l’accent sur une 
version plus actuelle de la marque tout en préservant l’identité et les valeurs qui ont fait 
son succès. Ce renouveau constitue une étape majeure pour le fabricant français, reflétant 
une ambition forte : devenir un acteur de référence incontournable dans les secteurs du 
bâtiment et de l’industrie. La nouvelle identité déjà appliquée sur les produits et les 
emballages est déployée sur l’ensemble des outils de communication. 
 
Une identité visuelle au service de la fonctionnalité et de la sécurité 
Les codes couleur des produits ont été entièrement repensés afin que chaque couleur ait une 
fonction clairement définie, que ce soit pour des raisons fonctionnelles, pour marquer une 
innovation ou encore pour mettre en évidence les points clés de sécurité sur ces équipements 
d’accès et de travail en hauteur. 
Le bleu est la couleur principale, dominant visuellement et appliquée aux éléments structurants. 
Associé à l’aluminium de haute qualité, il symbolise la robustesse et la durabilité des 
matériaux. En tant que marqueur de reconnaissance visuelle de la marque, il est utilisé sur la 
structure principale des produits. 
Le rouge est réservé aux parties en interaction directe avec l’utilisateur, telles que les poignées, 
les stabilisateurs et les mécanismes de déploiement. Il est associé à la sécurité, à l’innovation et 
aux interactions avec l’usager. Cette couleur attire l’attention sur des éléments essentiels, 
rappelant ainsi la nécessité de verrouiller et sécuriser avant de travailler, afin de garantir une 
utilisation correcte et sécurisée tout en réduisant le risque de blessures. 
Le noir est utilisé pour toutes les zones de contact, notamment les pièces d’ancrage et d’usure, 
comme les patins et les stabilisateurs au sol. Ces éléments, soumis à une usure régulière, 
nécessitent un contrôle et un remplacement périodiques afin d’assurer une sécurité et une 
performance optimales. 

« Ce projet ne se limite pas à une réflexion conceptuelle. Il s’inscrit dans une démarche 
d’uniformisation du portefeuille de marque, avec pour objectif de proposer des produits 
immédiatement reconnaissables en point de vente, plus attractifs, mieux identifiables et surtout 
plus sécurisés pour nos usagers », explique Jean-Philippe Oligny-Lemieux, designer industriel 
en charge du projet. 

Un logo emblématique qui allie tradition et innovation 

Fidèle aux couleurs bleu, blanc et rouge, définies en 1988 par son fondateur André Biraud, 
Duarib réaffirme avec fierté son statut de marque française. Résolument moderne, le logo 

 

https://www.dropbox.com/scl/fi/kqmuj0e2qd4ugzptey3xa/NEW_LOGO-BienANCRE_03.mp4?rlkey=r3l19spvnxjelutvxnmaa9hxh&dl=0


revisité arbore des caractères majuscules, épurés et élégants, pour affirmer la culture de 
l’innovation et de l’expertise technique. Le fait de conserver les couleurs historiques sur les 
produits et le logo incarne l'attachement de DUARIB à l'excellence et au savoir-faire français, 
des valeurs essentielles que la marque continue de porter à l’international. 

« Ce renouveau reflète notre capacité à innover tout en restant fidèles à notre ADN. », déclare 
Anne-Élise PILLET, responsable marketing et communication de DUARIB Group. « Nous 
avons à cœur de conjuguer modernité et tradition, avec un logo qui illustre notre engagement 
envers l’avenir tout en honorant nos racines françaises. » 

Le nouveau logo conserve les éléments distinctifs qui ont contribué à sa reconnaissance. La 
modernisation du « D » iconique, inspiré de la roue de l’échafaudage, s’associe à des repères 
rouges avec une orientation dynamique qui symbolisent la direction future de la marque. 

La lettre « A » majuscule incarne la hauteur et la stabilité, rappelant les produits phares de 
l'entreprise. La signature historique, "Novateur sur toutes les hauteurs", est conservée et 
réaffirmée, témoignant de la continuité de l’engagement de DUARIB en faveur de l’innovation. 

« Dans le cadre du repositionnement stratégique de la marque DUARIB au sein du groupe, il 
nous a semblé essentiel de revisiter notre logo. Devenu l’emblème incontournable de nos 
produits professionnels, il incarne la modernité et accompagne le développement du groupe. 
Ce nouveau logo reflète cette dynamique, en combinant tradition, innovation et engagement au 
service de nos clients », conclut Anne-Élise PILLET, responsable marketing et communication 
de DUARIB Group. 
 

 
À propos de Duarib Group SAS 
 
Le groupe français Duarib Group fabrique et commercialise une gamme complète de solutions pour 
l’accès et le travail en hauteur et la manutention. Les produits sont distribués sous trois marques 
complémentaires : Duarib, Centaure et Haemmerlin. La marque Duarib s’adresse aux professionnels en 
offrant des solutions performantes pour l’accès et le travail en hauteur, telles que des plates-formes, des 
échafaudages, des échelles ou des escabeaux. La marque Centaure, quant à elle, est spécialisée dans les 
équipements d’accès en hauteur destinés au grand public. Enfin, Haemmerlin est reconnue pour ses 
équipements de manutention, conçus aussi bien pour les professionnels que pour les particuliers, 
notamment des brouettes et monte-matériaux. Avec une capacité de fabrication annuelle de milliers 
d’unités, le groupe compte en France plus de 350 employés répartis dans ses trois sites industriels situés 
à Saint-Philbert-de-Grand-Lieu (Loire-Atlantique), Romilly-sur-Andelle (Eure) et Saverne (Bas-Rhin). 
Duarib Group est une filiale du groupe international ProDriven Global Brands. www.duarib.fr 
 
 
 
À propos de ProDriven Global Brands  
 
ProDriven Global Brands est un leader mondial dans la conception, la fabrication et la distribution de 
solutions d’accès et de travail en hauteur, reconnues pour leur fiabilité et leur performance. L’entreprise, 
forte de son expérience internationale, déploie des stratégies d’innovation pour répondre aux besoins 
croissants des professionnels dans divers secteurs. ProDriven Global Brands emploie 5 000 personnes à 
travers le monde sur les cinq continents. 
 
L’appartenance à ProDriven Global Brands, nouveau nom de WernerCo depuis août 2024, reflète une 
vision mondiale et une stratégie de croissance orientées vers les professionnels des secteurs de la 
construction, de l’industrie et de l’automobile. Ce changement de nom symbolise l’engagement du 

 

http://www.duarib.fr/


groupe à fournir des solutions de sécurité, de productivité et de performance grâce à un portefeuille 
diversifié de marques reconnues (www.prodrivenbrands.com.).   
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